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 چکیده

ر جذب بآن  ریثأت و وزستاناستان خدر راستای رشد اقتصادی بنادر  و ساحلی ییایدر یصنعت گردشگر بررسی ظرفیتهایهدف از پژوهش حاضر 
یی موجب ایدر یگردشگر توسعه صنعتموثر بر رتبه بندی عوامل استناد به هدف تحقیق، ضمن می باشد. از طرفی منطقه این در  شگرگرد

گردد. روش میوزستان خهای شغلی در فرصتآبادان و خرمشهر، منطقه آزاد اروند و نیز ایجاد افزایش درآمدهای سازمان بنادر و دریانوردی 
ستقرایی ا رویکرد اطالعه و ... بمصاحبه، مشاهده، مبا انجام که است پیمایشی  –توصیفی و از نظر ماهیت  هدف کاربردی حاضر از نظر تحقیق

نمونه  آزمون تک ساسا ا برهداده  تحلیل و جهت شناسایی عوامل تاثیر گذار صورت می گیرد، از طرفی در بخش کمی تحقیق اقدام به تجزیه
های طبیعی از  ّمتغیرج به دست آمده، بر اساس نتایانجام گردیده است، و لیزرل  SPSSا بکارگیری از نرم افزارهای و بو معادلات ساختاری tای 

باشد. این مقدار از نظر شدت دارا می ، مقدار قابل توجه ای را0.85و ضریب تأثیر،  14.84ها تأثیر بیشتری دارد که با مقدار آماره تی، سایر متغیر
و  0.59ضریب تأثیر  و 9.71درصد است. از طرف دیگر، متغیر عوامل سیاسی، با مقدار آماره تی،  70از شود زیرا بیشی محسوب میتأثیر مقدار قو

 باشدتأثیر شدت متوسط کمترین تأثیر در جذب گردشگر در منطقه آزاد اروند را دارا می
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 مقدمه .1

 بیعی،و ط روند با داشتن جاذبه ها مختلف تاریخیا منطقه آزاد
. است داراز توانمندی بالایی برای توسعه گردشگری دریایی برخور

ن اشتبا این حال تخریب منابع و عدم برنامه ریزی صحیح و ند
یک مسیر مناسب باعث شده است که گردشگری دریایی رونق 

عه چندانی در منطقه نداشته باشد. یکی از ضروریات توس
 گردشگری دریایی، ضرورت شناسایی پتانسیل های دریایی و

 ا بهبتدتعیین مسیرهای دریایی مناسب می باشد. در این فصل درا
ود ی شتعریف و تقاوت های گردشگری دریایی و ساحلی پرداخته م

و سپس به شاخص های گردشگری دریایی در جهان و همچنین 
ته دریایی پرداخاقدامات کشورهای جهان در زمینه گردشگری 

رجی خا وخواهد شد و در پایان مروری بر پیشینه تحقیقات داخلی 
 صورت میگیرد.

نوع  ترینمفرح و ترینهای دریایی ایمنبحث مسافرت
گردشگران و مسافران در جهان است، مسافرت انتخابی برای 

 تشکیل را کشور آبی مرزهای که سواحل و دریا اقتصاد امروزه

 و مطلوب استفاده لذا برخوردارند؛ ای ویژه اهجایگ از دهندمی

 ضرورت یک عنوان به باید ساحلی های ظرفیت کلیه از مناسب

 نهیدرزم رانیا یها یتوانمند رغمیعل .گیرد قرار توجه مورد
 یا ستهیشا گاهیصنعت تاکنون نتوانسته به جا نیا یگردشگر

 یصنعت گردشگر تواندیکه م یازجمله عوامل ابدیدست  نیدرا
 نینو یها دگاهید یریکشور را توسعه و بهبود بخشد بکارگ

مربوط به بازار آن است  تیریو مد ییایدر یهمچون گردشگر
 ایصنعت دردن نیو متنوع تر نیبه عنوان بزرگتر یصنعت جهانگرد

را به عنوان  ایصنعت پو نیازکشورها ا یاریبس دیآ یبه حساب م
و توسعه  یصوصرشد بخش خ ییدرامد اشتغال زا یمنبع اصل
 یامروزه به قدر یدانند صنعت گردشگر یم ییربنایساختارز

 اناندارد که اقتصادد تیکشورها اهم یاجتماع یدرتوسعه اقتصاد
در کشور ما   زمانی مهم این. نام نهادند یآنان را صادرات نامرئ

 شبکه ایجاد و ها زیرساخت توسعه به نسبت که شد خواهد محقق

به دلیل مرز به ویژه در منطقه آزاد اروند   یدریای ونقلحمل مدرن
آبی مشترک با کشور عراق که جمعیت زیادی از زائرین ایرانی را 
هر ساله پذیرا است و همچنین وجود کشورهای حاشیه خلیج 

 Yahapour and) نمود اقدام فارس و مزیت گردشگری دریایی

Mortezapour, 2016).   

یی دارد این است که در مهم ترین مساله ای که اهمیت بالا
صورت پیشرفت و بهبود صنعت سفر و گردشگری دریایی، بنادر به 

یابند. به گونه ای که بخش قابل منابع مالی بالایی دست می
گیری های اخیر سعی کردند با بهرهای از بنادر جهان در سالتوجه

های عملکرد خود را ارتقا وری و شاخصاز این مکانیزم بهره
ای  میلادی با تدوین برنامه 2005کشور امارات از سال .ببخشند

دقیق در زمینه سفر و گردشگری دریایی توانسته است طی دوره 
هزار گردشگر  600میلادی حدود  2012سال در  و ای هفت ساله

 کروزکشتی های و مسافر دریایی را صرفا از طریق پهلو گرفتن 
(Cruise ships)  پذیرایی کنداز آنها(Schwab et al., 2017) 

حلقه مفقوده اقتصاد دریایی کشورمان مبحث گردشگری دریایی 
وجود پنج هزار و هشتصد کیلومتر نوار ساحلی در شمال و  است.

جنوب وجود جاذبه های دریایی در در جنوب و شمال کشور مزیت 
های قابل توجه را برای کشورمان به وجود آورده است که می 

سائل فرهنگی و ارزش های اسلامی از انها توان با درنظر گرفتن م
میلیون نفر  10علیرغم اینکه سالانه استفاده بهینه کرد. متاسفانه 

سفر دریایی در کشورمان انجام می شود اما تقریبا اغلب انها به 
قصد خرید از بازارهای کیش و قشم و سفر زیارتی به عراق از بندر 

که می ناسبی است خرمشهر می باشد و اما این فرصت بسیار م
استفاده  در منطقه آزاد اروند نق توریسم دریاییون در رتوان از آ

 بهینه کرد.
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 گردشگری دریایی و ساحلی. 2-1

ی فعالیت هایی که توسط گردشگر با اهداف تفریحی، کلیه
های مرتبط با آب شامل رودخانه، گردشگری، مسافری در محیط

ه ها، سدها، تالاب ها، دریاها، سواحل مربوطه و فراساحلی، دریاچ
 Ferziin) صورت می پذیرد، گردشگری دریایی نامیده میشود

and Nadeli, 2011) . 

گردشگری دریایی شامل مجموعه ای از خدمات از قبیل 
 قل،خدمات مدیریتی، آموزشی، بازاریابی، گردشگری، حمل و ن

 واشد ی بمورود و خروج گردشگران  بیمه، تبلیغات و تسهیل در امر
طوح ر سبا هدف توسعه مبادلات بازرگانی خدمات در حوزه دریا د

 ملی، منطقه ای و بین المللی، توسعه صدرات خدمات، کسب
ی درآمدهای ارزی، تبادل و انتقال دانش فنی و فناوری ها

ه وسعپیشرفته، بسط مناسبات اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی و ت
   .(Schwab et al., 2017)پذیردرت میاشتغال صو

گردشگری دریایی برآمده از دریاست و شامل جاذبه های دریا، 
در زیر آب و سطح دریا می شود. برای گردشگری روی دریا نیاز به 
شناور است. در گردشگری دریایی اگرچه سطح دریا ممکن است 

تعیین  به تنهایی جاذبه ای نداشته باشد اما جاذبه های مسیر سفر
کننده است. از سوی دیگر افرادی هستند که نمی خواهند یا نمی 
توانند با شناور، سفر دریایی داشته باشند که برای این افراد، 
گردشگری ساحلی وجود دارد، یعنی سفرهای بسیار کوتاه با قایق 
های کوچک یا استفاده از جت اسکی و نیز غواصی که باشگاه 

خدمات ارایه می دهند. همچنین در  های دریایی برای این کار
سطح دنیا، آکواریوم های نیمه طبیعی در سواحل و کنار شهرها 

 شوندطراحی شده و انواع ماهی ها در آنجا نگه داری می

Menoret, 2014)) .  

 در که سرگرمی و تفریحی های فعالیت مجموعه به

 می شود انجام توسط گردشگران ساحل از دور دریایی هایمحیط
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از  اهمیت نظر از گردشگری نوع گویند. این می دریایی گردشگری
 هایی شباهت است ممکن هرچند بوده متفاوت ساحلی گردشگری

 اما باشد. داشته وجود ساحلی و گردشگری گردشگری نوع این بین

 آبهای بیشتر در دریایی گردشگری در تفریحی های فعالیت نوع

 و امکانات و تجهیزات به و گیرد می انجام خشکی از دور و عمیق
 همراه نیز بیشتری خطرات با و دارد. ای نیاز ویژه های آموزش

 سفرهای دریایی، غواصی، مانند آبی تفریحی های فعالیت است.

 آب در ماهیگیری دریایی آکواریوم اسکی، جت آب، روی اسکی

هستند.  دریایی گردشگری های ترین جذابیت مهم از عمیق های
 ها گرفتن ورزش آفتاب حمام و سواحل در شنا به طمربو فعالیتهای

 می شود گردشگری انجام ساحل محدوده در که هایی سرگرمی و

 .(Papageorgiou, 2016) شود نامیده می ساحلی

 یدر سه طبقه اصل افتهیتوسعه  یدر کشورها یگردشگر
 یساحل یو گردشگر ی(فرهنگی)خیتاری گردشگر ،یگرد عتیطب
در صنعت (. O'Sullivan et al., 2003)ردیگ یم یجا

 یبخش گردشگر یتمرکز بر رو توجه و نیشتریب یگردشگر
مورد  یلادیم نوزدهم در قرن یساحل یقرار دارد. گردشگر یساحل

 گردشگران بر تعداد یرخطیتوجه قرار گرفت و همواره به صورت غ
دوم  یس از جنگ جهانپ که یبه طور .افزوده شده است یساحل

آمار و ارقام  افتی شیبه شدت افزا یساحل یه هاسفر به تفرجگا
به  مسافران جهان را مربوط نیشتریب یگردشگر یسازمان جهان

 اروپا ونیسیکم یها یبررس .داند یم یساحل یبخش گردشگر
(European Comitte, 1998) دهد که امروزه  ینشان منیز

سواحل  را در لاتیدهند تعط یم حیترج انییدرصد اروپا 63حدود 
 سازمان ملل متحد ستیز طیمح یزیبرنامه ر تهیکم. بگذرانند

(UNEP, 1984 )که  دیرس جهینت نیبه ا یقیتحق در هم
 Schwab) است ینوع گردشگر نیمحبوب تر یساحل یگردشگر

et al., 2017) . 

محل اقامت و  کیمستلزم مسافرت از  یساحل یگردشگر
 فیط یاحلس یگردشگرمفهوم  است ییایدر یها طیمح تمرکز بر

ر را که د یحیتفر یها تیفراغت و فعال ،یاز گردشگری کامل
دهد، در بر  یم یساحل رو کینزدی و آب ها یساحل ینواح

ه برا  واحلو اهداف خود س ازهایمختلف با توجه به ن علوم .ردیگیم
 یاند؛ در مباحث گردشگر کردهی بخش بند یمختلف ینواح
ده ش یبند بخش ا ساحلب یمواز هیسواحل به چهار ناح ،یساحل

 هدیامن و پس کرانه یساحل، پهنه کرانه ا ،یساحل یاند که آب ها
 (.Akrami and Hosseiani, 2014د )شون یم

 و یطیمح ستیز یساز نهیدرباره به یقیدر تحقی پرواز
مناطق  یبند میفارس، تقس جیدر خل یگردشگر داریتوسعه پا

مرتبط با  ییها تیاز فعال یو برخ یساحلی چهارگانه گردشگر

 انیب ریشرح ز به شود را یمناطق انجام م نیکه در ا یگردشگر
 ساحل قرار دارد و از کیساحل در نزدی منطقه آب ها 9کرده است

 یمنطقه غن نیشود و تا ساحل ادامه دارد؛ ا یقاره شروع م فلات
 یاست. منطقه ساحل هم محدوده ا یریگیماهی منطقه برا نیتر

به خصوص  ردیگ یبر م را در یاز خشک یوده او هم محد ایاز در
ی آب یها و ورزش ها یاز باز یاریباشد؛ بس یاگر گسترده و شن

در  یشود. منطقه پهنه کرانه ا یانجام م منطقه نیدر ا یگروه
را  یادیز یحیتفر یها تیو فعال دارد پشت منطقه ساحل قرار

از  یخو در بر شهر شود از جمله چادر زدن و گردش در یشامل م
 یم زیاز مشاغل ن یمنطقه شامل هتل ها و برخ نیا زیمکان ها ن

قرار  یکه در پشت مناطق ساحل یا یپس کرانه اراض منطقه .باشد
را  یگوناگون یحیخدمات تفر عموماً شود و یگرفته اند را شامل م

پوشش  و ها یها و بلند یمناطق شامل پست نیا رد؛یگ یدر برم
  (.Parvazi, 2009 M) باشد یم یاهیگ
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فعال درجهان  یستیتور ییایدر ریز 47در حال حاضر حدود 
مسافر در سال را  ونیلیحمل دو م تیکه ظرف باشندیمشغول بکار م

دلار را  ونیلیم 150حدود  یباشند که مجموعه گردش مال یدارا م
 یگذار هیقابل توجه سرما یکند. سودآور یم جادیبخش ا نیدر ا
 بیصنعت ترغ نیا سمتگذاران را به  هیصنعت، سرما نیدر ا

 کیدر  یحیتفر ییایدر ریز یرینموده است. در انجام طرح بکارگ
است، در  یضرور یاقتصاد هیانجام مطالعات توج ،ییایمنطقه در

 تیفیازجمله جاذبه ها وک یادیز یطرح، پارامترها یاقتصاد هیتوج
مناسب، امکانات  اسیشگر درمقآب، امکان جذب گرد ریز طیمح

آب و  ،ییایدر ریز یو نگهدار رین و امکانات تعمیمسافر یرفاه
مورد نظر  دیمرتبط هستند که با گرید یمنطقه و پارامترها یهوا

 ییایدر ریز( U-Boat Worx) بوت ورکث -یو شرکت. رندیقرار گ
ساخت است که  (Cruise Submarine) زیردریایی کروز را با نام

 ییایدر ریز نیببرد. ا اهایمسافر را به اعماق در 7تا  5تواند  یم
 نیبعنوان قدرتمندتر اهایدر یمتر 1140با رفتن به عمق  یستیتور

بر  دیمحصول جد نیا شود. یجهان شناخته م یتیسیتور ییایردریز
 یپنجره ا یرااکه همچون اتوبوس د یمیقد یخلاف نمونه ها

شخص در  کهید و هنگامدار یا شهیش یکوچک هستند، طراح
 360بصورت  یصندل رد،یگ یقرار م یصندل یداخل آن بر رو

مختلف اعماق آب را  یتا قسمت ها دیآ یدرجه به گردش در م
لوکس  یطراح ینوع یستیتور ییایردریز نیداخل ا رصد کند.

مطبوع هوا  هیو تهو یصوت ستمیس نکهیصورت گرفته است ضمن ا
کند و  یبا برق کار م یستیتور ییایدر ریز نیا .است رینظ یآن ب
داشته  ییایدر شیمایساعت پ 12تواند  یشارژ کامل م کباریبا 

  باشد.
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 نفر 20زیردریایی توریستی دارای ظرفیت  -1شکل 

Fig. 1- Tourist submarine with a capacity of 20 people 

، یکامرآ، زیردریایی های توریستی بیشتر در کشورهای اسپانیا
، ویسس، مصر، برزیل، ژاپن، ایتالیا، مکزیک، تایوان، اندونزی

 (.Parvazi, 2009)اسکاتلند و چند کشور دیگر فعالیت نموده اند. 

  ییایردریز یهتل ها. 3-2

انجام  یتکنولوژ یایکه در دن ییها شرفتیامروزه با توجه به پ
 را بسازند، تا بشر بتواند ییایردریز یشده توانسته اند هتل ها

. کند یپر رمز و راز جهان سپر یاهایدر ریرا در ز یخوش یاوقات
که یکی از جاذبه های توریستی برای گردشگری دریایی محسوب 
می شود. تعدادی از مشهورترین و مجهزترین هتل های زیر 

هتل . (Menoret, P. 2014) دریایی جهان به شرح زیر است
 The Poseidon Underwaterت )زوریر دونیپوز ییایردریز

Resort )ایدر دن ییایردریز یهتل ها نیاز مشهورتری جیدر ف 
 یهتل ها نیهتل در ب نیقرار دارد. ا یجیف رهیاست که در جز

 ییایردریز یکه در جهان وجود دارد به پادشاه هتل ها ییایردریز
دور  یا رهیدر جز ییایدر ریمعروف است. هتل پنج ستاره ز زین

 یهکتار 5000تالاب  کیدر  وده، ساخته ش یجیافتاده در ف

رستوران  1 ت،یسوئ 25 یدارا زورتیر دونیاحاطه شده است. پوز
 سکوزیواتر د  ییایردریهتل ز است. یعروس یسایکل کیو 

(Water Discus) قرار دارد و  یهتل در شهر دب نیاست. ا
از آن  یمیکه ن یدارد. به طور یمنحصر به فرد اریساختار بس

 ریقرار دارد. بخش ز ایدر ریآن ز گرید یمیو ن ایسطح در یبالا
 یلوکس و استخر آموزش اریبس یلاب کیاتاق،  21شامل  ا،یدر
ساخته  یکه در شهر دب ییایردریهتل ز گرید است. یغواص یبرا

 ییمطابق با گزارش ها است که سیدورپولیه ییایردریشده هتل ز
 ییایدرریز یهتل ها نیجزء برتر زیهتل ن نیکه بدست آمده ا

از  سیدورپولیه ییایردریجهان شناخته شده است. فاصله هتل ز
هتل  نیتر قیاز عم یکیتوان گفت  یمتر است و م 20 ایسطح در

جولز  ییایردریهتل ز است. جهانساخته شده در  ییایردریز یها
که  ییایردریهتل ز (Jules’ Undersea Lodge) لاج یآندرس

رفته و  یبه شمار م یعمل اتقیتحق یبرا یساخت مرکز یدر ابتدا
اقامت مسافران  یبرا یداده و محل یکاربر رییسپس به هتل تغ

 شده است.  لیتبد

. 

 در امارات متحده عربی (Water Discus)واتردیسکاس هتل زیردریایی -2 شکل

Fig. 2- Water Discus underwater hotel in United Arab Emirates 
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 «یجولز آندرس»جذاب که نام آن و  بایز ییایردریهتل ز نیا
 هفاصل ایمتر از سطح در 7حدود  بایاست در لارجو قرار دارد. تقر

 ییایردریهتل ز .دیکن یغواص دیبه آن با یدسترس یدارد و برا
از  «یهوافن فوش» ویدر مالد( Huvafen Fushi) یهوافن فوش

 یها یاست. بررس ایدر دن ییایدر ریمشهور ز یهتل ها گرید
در  ییایدر ریز ی« اسپا» نیدهد که اول ینشان م یبخوب مختلف

اسپا، امکانات مختلف  نیمکان ساخته شده است. در ا نیا
در آن مورد  ییایوجود دارد که عناصر مختلف در شنیلکسیر

 The) واندرلند مایش ییایردریهتل ز .ردیگ یاستفاده قرار م

Shimao Wonderland )ر د «مایش بیعجا نیسرزم» نیدر چ
 ییایردریز یهتل ها نیباتریو ز نیاز بهتر یکیبه عنوان  نیچ

 ،یریمکان گرمس کیهتل نه در  نیجهان شناخته شده است. ا
 یمختلف نشان م قاتیمعدن واقع شده است. تحق کیبلکه در 
آب دار و  ریدو طبقه در ز رش،ینظ یهتل با ظاهر ب نیدهد که ا
و رستوران ها بهره ی زشاز امکانات مختلف ور دتوانن یمهمانان م

 (.Menoret, P. 2014) ببرند

 پیشینه تحقیق. 2-4

Mossavinezhad  وZareh (2016)  در بیان کردند که
ر بعوامل موثر  یبند و رتبه ییشناسا" مقاله ای با عنوان

 "سیساپت کیبا استفاده ازتکن ینیبندر امام خم ییایدر یگردشگر
 یطولان یجه به مرزهامهم کشورمان با تو یاز فرصت ها یکی
 یلاست. هدف اص ییایدر یدر شمال و جنوب کشور، گردشگر یآب
ر د ییایدر یگردشگر تیعوامل موثر بر موفق یبررس ق،یتحق نیا

ه ودعوامل ب نیا یرتبهبند یاست و هدف فرع ینیبندر امام خم
منظر روش  ازو  یاز لحاظ هدف، کاربرد قیتحق نیاست. ا

ت. ده اساست که در دو مرحله انجام ش یشیمایپ-یفیتوص ،یشناس
بر  ثرعوامل مو ن،یشیپ قاتیبا استفاده از تحق یفیدر بخش توص

سپس در بخش  (.مورد 12 )شدند  ییشناسا ییایدر یگردشگر
نفر از  20عوامل در قالب پرسشنامه توسط  نیا یشیمایپ

 ستانوزاستان خ یانوردیو در راداره کل بناد ییایکارشناسان در
 افتهیشدند.  یرتبهبند سیتاپس کیداده شدند و توسط تکنپاسخ 

 یهاسازمان یاستهایو س ماتینشان داد که تصم قیتحق نیا یها
 ها، تلهمچون ه رساختهایز ،یمرتبط با گردشگر ینالمللیو ب یمل

 گرردشگ قهیو ذا یمسافر یهایو کشت یها و اماکن اقامت رستوران
ام ر امبند ییایدر یردشگردر توسعه گ تیاولو نیمهمتر ستیرتوو 

 .باشندیم ینیخم

Yahapour  وMortezapour (2016)  در بیان کردند که
و کاربرد آن در  ینترنتیا یابیبازار"پژوهشی تحت عنوان 

از  یگردشگر یمقصدها نترنت،یاز تولد ا شیب "ییایدر یگردشگر
به اهداف  یمسافرت یو آژانس ها یسنت یابیبازار یتهایفعال قیطر

 نترنتیا قیها از طر تیفعال نی. امروزه اافتندی یدست م خود
با  یگردشگر یسنت یتهایفعال قیتلف نی. بنابراردیگ یصورت م

 یضرورت محسوب م کی یفعل نیآنلا یو فرصت ها تهایفعال

در  یبه طور قابل توجه ییایدر یشود. امروزه صنعت گردشگر
 یگران خارجکه شمار گردش یاست، به طور یو دگرگون رییحال تغ
رو به  وستهیپ یآن در سطح جهان ییدرآمدزا زانیو م یو داخل

 یواقفند که برا قتیحق نیاز کشورها به ا یاریاست. بس شیافزا
عمل به خرج دهند و  ابتکار دیصنعت نوپا با نیا تیبهبود وضع

 یروشها که ط نیاز ا یکی. ندیبرآ یتازه ا یراه ها افتنیدرصدد 
 کیالکترون یکرده، گردشگر دایپ یفراوان تیاهم ریدو دهه اخ
به صنعت  دنیبهبود بخش یبرا کیالکترون یابیاست، بازار

همواره مورد توجه مسئولان و  دیدر کشور با ییایدر یگردشگر
 یعرصه باشد. گردشگر نیگذاران ا هیرماس تیتحت حما

 یشود، بلکه ابزار ینم یمجاز یتنها شامل تورها یکیالکترون
زمان، با  نیگردشگر بتواند در کمتر کیآن،  است که توسط

 یگردشگر یتهایو دانش، ظرف نهیهز نیحداقل امکانات و با کمتر
اقتصاد  کیالکترون یکند. گردشگر ییکشور را شناسا کی ییایدر

 یکند و رشد اقتصاد یخارج م یرا از حالت تک محصول کشور
 را به دنبال دارد. یفراوان

Yahapour  وMortezapour (2016)  در بیان کردند که
 ه ازفادبا است ییایدر یتوسعه صنعت گردشگر" مقاله ای با عنوان

 ز بهت اعبارت اس ییایدر یگردشگر یابیبازار "یابیراهبرد بازار
ه ب ییاتخاذ راهبردها یبرا یابیمناسب بازار میمفاه یریکارگ

 یبایبازار یها یمقصد. استراتژ کیمنظور جذب گردشگران به 
هد. د یرا نشان م انیمشتر یو خواسته ها ازهاین نیتأم یچگونگ

ه س نیو پرشتاب خود امروزه در ب عیسر یبا گام ها یگردشگر
 زهینگاو  لیقرار گرفته است. گردشگران با دلا ایصنعت برتر دن

 یگردشگر یرا برا یکشور ایمختلف، منطقه، استان،  یها
ش تلا یرگردشگ یابیاند. بازار تیجذاب یکنند که دارا یانتخاب م

در سطوح  یگردشگر یسازمانها کیستماتیمدون، هماهنگ و س
و  ذبج ،یگردشگر یابیازاراست.هدف ب یالملل نیو ب یمل ،یمحل
 کیبه سمت  یبالقوه خدمات گردشگر انیمشتر یتمام زشیانگ

ز ا یاست. هدف اصل ابیخاص و مورد نظر بازار یمقصد گردشگر
 ،یابیربازا یها یاستراتژ ،یابیارنوشتار حاضر، شرح مفهوم باز

 یآن م تیو اهم ییایدر یو صنعت گردشگر یگردشگر میمفاه
صنعت  ،یمناطق گردشگر اتیچرخه ح لباشد، در ادامه مد

در  آن بازار و ضرورت یبخش بند ،یابیو بازار ییایدر یگردشگر
 یابیارشود،.سپس به عوامل باز یارائه م ییایدر یصنعت گردشگر

در  غاتیو نقش تبل ییایدر یسعه صنعت گردشگرموثر بر تو
 به جمع انیپرداخت و در پا میخواه ییایدر یصنعت گردشگر

 .میپرداز یم یریگ جهیاز مطالب و نت یبند

Akrami  وHosseiani (2014) در مقاله ای با  بیان کردند که
 یو راهکارها رانیدر ا ییایدر یگردشگر یشناس بیآس" عنوان

صنعت  کیبه عنوان  یگردشگر "1404م انداز توسعه در افق چش
در  یینقش بسزا ا،یتراز اول دن عیرو به رشد و درآمدزا در شمار صنا

 میمهم در بهبود و تنظ یکرده و به عنصر فایا یاقتصاد جهان
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شده  لیاز کشورها تبد یاریبس یو تراز پرداخت ها یموازنه بازرگان
 یز انواع گردشگرا یکی ییایدر یگردشگر ان،یم نیاست. در ا

را در سطح جهان به  یاریمختلف، توجه بس لیاست که به دلا
از  یخود جلب کرده است. اما متأسفانه کشور ما، با وجود بهره مند

 یرقابت یها تیو مز ییایدر یگردشگر یبالا یها تیظرف
مواهب به  نیشمال و جنوب، از ا یپرشمار در سواحل و آبها

 ییایدر یاست که گردشگر یدر حال نیبرد. ا یبهره نم یدرست
سهم  ،یاقتصاد مقاومت کردیتواند ضمن کمک به تحقق رو یم

 دیبا نی. همچن دینما فایکشور ا یاقتصاد ییدر شکوفا یمؤثر
)و از جمله  یتوسعه گردشگر یتوجه داشت که اتخاذ استراتژ

 تیاهم زین یتیاز ابعاد حاکم ران،ی( در اییایدر یگردشگر
 ییاساس، پژوهش حاضر با هدف شناسا نی. بر ادارد یدوچندان

در صدد  ،ییایدر یدر توسعه صنعت گردشگر رگذاریعوامل تأث
 ریکشور در مس ییایدر یپرسش است که گردشگر نیپاسخ به ا

روبه رو است؟ و در  یها و موانع بیو توسعه، با چه آس ییشکوفا
 دیبا یموجود، چه اقدامات یها بیبرون رفت از آس یحال برا نیع

آن با استفاده  یبوده و داده ها یفیرد؟ پژوهش از نوع کیصورت پذ
 10)  ینمونه انتخاب یو هدفمند با اعضا یمصاحبه عمق کیاز تکن

کشور( در دو نوبت )با روش  ییایدر ینفر از فعالان خبره گردشگر
از آن است  یپژوهش حاک یها افتهیشده است.  ی( گردآوریدلف

در شش  ییایدر یرسعه صنعت گردشگتو ریمس یها بیکه آس
 نیو استانداردها، قوان فیتعار یساز کپارچهیو  یگروه سازمان متول

و  یعوامل اقتصاد ،یها، عوامل فرهنگ رساختیو مقررات، ز
حال، اظهارات مصاحبه  نی. در عرندیگیقرار م یتیابعادحاکم

 یسند جامع علم کی نیو ضرورت تدو تیاهم انگریشوندگان ب
متشکل از  ییشورا جادیکشور و ا ییایدر یبخش گردشگر یبرا

 یتحقق اهداف توسعه گردشگر یمرتبط برا یدستگاه ها و نهادها
 است. 1404کشور در چشم انداز  ییایدر

Papageorgiou (2016) جهینت نیمقاله خود به ادر  بیان کرد 
 یگردشگر یها تیفعال یزیو برنامه ر یکه، در سازمانده رسدیم

 یطیمح طیدر نظر گرفتن موارد چون، شرا ییایو در یساحل
و مناظر  اهایدر تیفیرفاه، ک یبرا یصنعت گردشگر یمناسب برا

 ن،ی، مقررات و قوان ییآب و هوا راتییبا اثرات تغ یسازگار ،یساحل
 تیاهم نیشتریب یدارایو فرهنگ عموم یمنیامکانات و درجه ا

در مقاله خود د که بیان کر Kizielewicz, J. (2012)هستند. 
مسافران  دیجد یازهایرفع ن یکه، در تلاش برا کنندیم انیب

به ارتقاء  ازیاز قبل، ن یلازم است بنادر به موارد ،ییایدر
ساختار سازمان  یریپذخدمات ارائه شده، انعطاف  سطحیدائم

 یساز ادهیپ ،یغاتیتبل یها تیبنادر، ارتقاء امکانات بندر، فعال
است.  دیخدمات جد یو معرف یعاتاطلا یها ستمیس
(Kizielewicz, 2012.) یگردشگر فیتعر یبرا لاشمقاله ت 

از  یستیل سندهینو ن،یاست. علاوه بر ا سندهیتوسط نو ییایدر
تقاضا در بخش  یآمار قاتیدر تحق تواندیرا که م ییارهایمع

اجرا شود، ارائه  ییایدر یو اشکال گردشگر ییایدر یگردشگر

مقاله خود به طور خاص بر بیان کرد که  Hall (2001). دهدیم
 نیتمرکز دارد. ا ییایدر یسفر و گردشگر یرو یطیمح راتیتاث

و  یساحل تیریمد یساز کپارچهیبه دنبال  یاوهیمقاله با ارائه ش
 یداریپا یاست که برا یابیبازار یها یاز استراتژ یو برخ ییایدر

مقاله خود با عنوان  . دررودیبکار م ییایدر یصنعت گردشگر
 ،یمسافر یبیترک یها نالیترم یزیر نامهدر بر یبحران یفاکتورها

 یادو مرحله عیو توز یسلسله مراتب لیبا استفاده از روش تحل
 یبرا یپرسشنامه که به عنوان ورود نیاول جینامه که نتاپرسش

 ینشان داد که عوامل بحران جیپرسشنامه بسته شده است. نتا کی
، ارتقاء قلن وحملعبارتند از ادغام انواع  تیاولو بیبه ترت

عوامل  ،یدولت یهمکار نال،یترم نهیهز ،یونقل عمومحمل
 ینگران ،یخی(، حفظ ساختمان تاررهیو غ تیامن ،یمنی)ا یاتیعمل
کاهش  ،یهوا(، توسعه شهر ی)سر و صدا، آلودگ یطیمح یها

 .یمحل یکیتراکم تراف

Pillay  وRogerson (2014) خود را به  یبررس بیان کردند که
-KwaZulu)ناتال  -کازولای هتل در مناطق ساحل 50مطالعه 

Natal )سواحل، چشم  نور آفتاب، کردند متمرکز قایدر جنوب آفر
را از جمله منابع منحصر به فرد  یایدر یو غذاها عیبد یاندازها

 آفتاب، 2000درسال  اروپا ونیسیکم داند. یم یساحلی گردشگر
 یمنابع گردشگر نیتر ییرا از ابتدا یساحل یو شن و ماسه ها ایدر

 ،یزگیلبه ساحل از لحاظ پاک تیفیک کنند. یقلمداد م یساحل
کناره سواحل، امکان انجام شنا،  یبهداشت یها سیسرو تیفیک

 تیفیک ،یریگیانجام ماه امکان ،یآب یامکان انجام ورزش ها
 یبرا مناسب محل ،یساحل یارائه شده در پلاژها یخدمات رفاه

 یامکان باز یمناسب برا یبانوان، فضا یآب یها تیشنا و فعال
 تیفیدانند که بر ک یم یفیک یشاخص ها جمله کودکان را از

 گذارند. یم ریساحل تأث یگردشگر یها طیمح

 روش تحقیق. 3

 وثرعوامل م یبررس»برای شناخت موضوع مورد مطالعه یعنی 
 گرگردشآن بر جذب  ریو تاث ییایدر یبر توسعه صنعت گردشگر

 Discriptive) پیمایشی-از روش توصیفی« زاد اروندآدر منطقه 
Survey)  .استفاده شده است 

ها کاربرد فراوانی های پیمایشی به دلایلی در پژوهشبررسی
توان به تر میای را آسانهای سئوالات پرسشنامهدارند. پاسخ

ر اکث اطلاعاتی که بوسیلهصورت کمی در آورد و تحلیل کرد تا 
توان تعداد انبوهی شوند. همچنین میروشهای دیگر گردآوری می

مه شنااز افراد را مورد مطالعه قرار داد و در صورتی که پرس
کن ن ممهای پاسخگویااستاندارد شود اختلافات مهم بین دیدگاه

 شود.است نادیده گرفته می

نظیم و تحلیل تروش پیمایشی یکی از روشهای گردآوری، 
هاست. پرسشنامه، مصاحبه، مشاهده و جهت تحلیل آماری از داده

و آزمون معادلات ساختاری استفاده می شود. در این  Tآزمون 
ها و جستجوی روش محقق با بررسی تغییرات متغیر برحسب مورد
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های دیگری که به طور منظم با آن پیوند دارد در پی ژگیوی
آید. بدین ترتیب هدف تحقیق بر میها شناخت علل پدیده

های مختلف موردها پیمایشی این است که با مقایسه دقیق ویژگی
به استنباط علی نائل آید. جامعه آماری این تحقیق، تمامی صاحب 

باشد، که شامل نظران حوزه گردشگری و جذب توریست می
و مدیران سازمان اداره کل میراث فرهنگی و صنایع دستی 

استان خوزستان، سازمان منطقه آزاد اروند، سازمان  گردشگری
بنادر ودریانوردی خرمشهر و آبادان و اساتید دانشگاه علوم و فنون 

می باشند. برای تعیین حجم  550دریایی خرمشهر که تقریبا برابر 
نمونه آماری روش های متفاوتی وجود دارد که در این پژوهش از 

 فرمول کوکران استفاده شده است.

 
 ل موثر بر جذب گردشگر در منطقه آزاد اروندعوام -۱ شکل

Fig. 1- Factors affecting tourist attraction in Arvand Free Zone 

 

 

 

 
 امل تاثیرگذار بر توسعه صنعت گردشگری دریاییعو - ۲ شکل

Fig. 2 - Factors affecting the development of marine tourism industry 
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 ه های پژوهش . یافت4

 تک نمونه ای Tآزمون . 1-4

یک فرض آماری حکم یا حدسی دربارة توزیع یک یا چند 
 مشخصمتغیر تصادفی است. اگر یک فرض آماری توزیع را کاملا 

کند آن را فرض ساده و در غیر این صورت آن را فرض مرکب می 
به کار گرفتن مجموعة  آزمون یک فرض آماری عبارت از گویند

صریحی برای آن است که تصمیم بگیریم که آیا فرض قواعد 
صفر را بپذیریم یا آن را به نفع فرض مقابل رد کنیم. مثلا فرض 
کنید آمار دانی می خواهد فرض صفر سادة را دربرابر فرض مقابل 

برای انجام یک انتخاب و محاسبه تولید داده  کند. آزمون 1H هساد
آزمایش و سپس  های نمونه ای از طریق ترتیب دادن یک

محاسبة مقدار یک آمارة آزمون دست می زند که این آماره به او 
خواهد گفت که به ازای هر برآمد ممکن فضای نمونه ای چه 

پس روش آزمون فضای نمونه ای و مقادیر ممکن  اقدامی بکند
 برایآمارة آزمون را به دو مجموعه افراز می کند یک ناحیة قبول 

0H 1ای و یک ناحیة رد برH: 

0.5≥ Sig : 0 ناحیة قبول برایHیت : متغیر مورد نظر وضع
 .مطلوبی ندارد

0.5Sig <  1 : ناحیة قبول برایH متغیر مورد نظر وضعیت :
 .مطلوبی دارد

 تک نمونه متغیرها هر دو مدل Tآزمون  -1 جدول

Table 1- Single Sample T test of variables of both models 
درجه  آماره تی نگینمیا متغیر ردیف

 آزادی

sig  انحراف

 میانگین

وضعیت آزمون  بالاترین ترینپایین

 1Hفرض 

عوامل تاریخی، فرهنگی و  1
 مذهبی

 تأیید شد 0.2247 0.1018 0.163 0.000 206 5.230 3.1633

 تأیید شد 0.5302 0.3529 0.441 0.000 206 9.800 3.4416 زیرساختی عوامل 2

 تأیید شد 0.4898 0.2959 0.392 0.000 206 7.970 3.3929 عوامل طبیعی 3

 تأیید شد 0.5806 0.3610 0.470 0.000 206 8.436 3.4708 متغیرهای سیاسی 4

 تأیید شد 0.4120 0.2244 0.318 0.000 206 6.676 3.3182 متغیرهای اقتصادی 5

 تأیید شد 0.3559 0.1311 0.243 0.000 206 4.263 3.2435 خدماتی 6

 تأیید شد 0.4337 0.2329 0.333 0.000 206 6.532 3.3333 قتصادیا 7

 تأیید شد 0.3621 0.1227 0.242 0.000 206 3.985 3.2424 فرهنگی و اجتماعی 8

 تأیید شد 0.2367 0.0425 0.139 0.000 206 2.829 3.1396 زیرساختی 9

عوامل تاریخی، فرهنگی و  10
 مذهبی

 تایید شد 0.1746 0.1018 0.074 0.000 206 1.470 3.0747

 

 تک نمونه متغیرها Tآزمون -۲جدول 

Table 2- Single Sample T test of variables 

ف
دی

ر
 

 هاشاخص متغیر
آماره 

 تی

درجه 

 آزادی
sig 

انحراف 

 میانگین
 بالاترین ترینپایین

وضعیت 

آزمون 

 1Hفرض 

وضعیت 

 گویه

1 

عوامل 
تاریخی، 

فرهنگی و 
 مذهبی

 مطلوب تأیید شد 0.403 0.095 0.53 0.28 0.403 0.000 هاموزه

 مطلوب تأیید شد 0.481 0.102 0.59 0.37 0.481 0.000 اماکن مقدسه 2

 مطلوب تأیید شد 0.364 0.200 0.48 0.25 0.364 0.000 میراث فرهنگی 3

 مطلوب تأیید شد 0.325 0.310 0.44 0.21 0.325 0.000 فرهنگ مهمان پذیر 4

5 
زبان و توانایی ارتباط با 

 توریست
 مطلوب تأیید شد 0.455 0.210 0.59 0.31 0.455 0.000

 مطلوب تأیید شد 0.468 0.231 0.59 0.35 0.468 0.000 باستان شناسی 6
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7 

 عوامل
 زیرساختی

 مطلوب تأیید شد 338. 0.080 0.47 0.21 338. 0.000 جادهای هایراه

 مطلوب تأیید شد 0.623 0.065 0.75 0.50 0.623 0.000 های آبی ّ راه 8

 مطلوب تأیید شد 0.675 0.035 0.79 0.56 0.675 0.000  آهن و ایستگاه قطار ّراه 9

 مطلوب تأیید شد 0.208 0.102 0.34 0.08 0.208 0.002 فرودگاه داخلی 10

 مطلوب تأیید شد 0.169 0.011 0.30 0.04 0.169 0.011 مخابرات 11

 مطلوب تأیید شد 0.221 0.123 0.34 0.10 0.221 0.000 تاینترن 12

 مطلوب تأیید شد 0.273 0.120 0.41 0.13 0.273 0.000 های متنوعهتل 13

 مطلوب تأیید شد 0.182 0.102 0.32 0.05 0.182 0.009 زبانه های چندتاکسی 14

 مطلوب د شدتأیی 0.299 0.130 0.43 0.17 0.299 0.000 المللیفرودگاه بین 15

16 

عوامل 
 طبیعی

ها از کل درصد جنگل
 زمین کشور

 مطلوب تأیید شد 0.221 0.125 0.35 0.10 0.221 0.001

 مطلوب تأیید شد 208. 0.012 0.33 0.08 208. 0.001 تنوع زیستی 17

18 
جذاب بودن  پتانسیل در

 مقصد
 مطلوب تأیید شد 0.312 0.036 0.42 0.20 0.312 0.000

19 
طبیعی عوامل  طراتمخا

 دیگر
 مطلوب تأیید شد 0.481 0.120 0.61 0.35 0.481 0.000

20 

متغیرهای 
 سیاسی

 مطلوب تأیید شد 0.221 0.120 0.36 0.09 0.221 0.001 ثبات سیاسی

 مطلوب تأیید شد 0.182 0.006 0.31 0.05 0.182 0.006 عدم وجود خشونت 21

 مطلوب تأیید شد 0.234 0.201 0.35 0.12 0.234 0.000 ثباتی سیاسیبی 22

 مطلوب تأیید شد 0.675 0.000 0.79 0.56 0.675 0.000 دموکراسی 23

 مطلوب تأیید شد 0.208 0.002 0.34 0.08 0.208 0.000 آزادی اقتصادی 24

 مطلوب تأیید شد 0.169 0.011 0.30 0.04 0.169 0.000 شاخص صلح جهانی 25

26 

متغیرهای 
 اقتصادی

 مطلوب تأیید شد 0.221 0.10 0.34 0.10 0.221 0.000 هاقیمت سطح

 مطلوب تأیید شد 0.675 0.13 0.79 0.56 0.675 0.000 نرخ تورم 27

28 
 تولید ناخالص داخلی

 سرانه
 مطلوب تأیید شد 0.208 0.05 0.34 0.08 0.208 0.000

29 
رشد سالیانه تولید 

 ناخالص داخلی
 مطلوب تأیید شد 0.169 0.17 0.30 0.04 0.169 0.000

 مطلوب تأیید شد 0.221 0.10 0.34 0.10 0.221 0.000 ی انسانیتوسعه شاخص 30

31 
یافتگی ی توسعهدرجه

 کشور
 مطلوب تأیید شد 0.675 0.08 0.79 0.56 0.675 0.000

 مطلوب تأیید شد 0.208 0.20 0.34 0.08 0.208 0.000 مالکیت حقوق 32

 

 عادلات ساختاریآزمون م. 2-4

 یا یانسکووار ماتریس تحلیل همبستگی، هایتحلیل جمله از
 هائیتحلیل و تحقیق هدف به توجه با. است همبستگی ماتریس

 قسیمت اصلی دسته دو به گیردمی صورت ماتریس این روی که
 تمعادلا مدل و (Factor Analysis)عاملی تحلیل: شودمی

 این دو هر. (Structural equation model) ساختاری
 .است انجام قابل لیزرل افزار نرم طریق از هاتحلیل

 بین خاص علی ساختار یک ساختاری معادلات مدل
 معادلات دلم یک. است مشاهده غیرقابل هایسازه از ایمجموعه
 هک ساختاری مدل یک: است شده تشکیل مولفه دو از ساختاری

 مدل یک و کندمی مشخص را پنهان متغیرهای بین علی ساختار
 مشاهده رهایمتغی و پنهان متغیرهای بین روابطی که گیریاندازه
 .کندمی تعریف را شده
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 دو هشد مشاهده متغیرهای و پنهان متغیرهای یا هاسازه
 و املیع تحلیل بحث بویژه آماری هایتحلیل در اساسی مفهوم

 هاآن از هک پنهان متغیرهای. هستند ساختاری معدلات یابیمدل
 به که ستنده متغیرهائی شودمی یاد نیز مکنون متغیر عنوان تحت

 در را یزهانگ متغیر مثال برای. نیستند مشاهده قابل مستقیم صورت
 کرد مشاهده یممستق صورت به تواننمی را فرد انگیزه. بگیرید نظر

 از پنهان متغیرهای سنجش برای منظور همین به. سنجید و
 پرسشنامه سوالات همان که کنندمی استفاده هائیگویه یا هاسنجه

. هستند شده مشاهده متغیرهای هاسنجه این. دهندمی تشکیل را
 به حساسیت ر،کا محل در موقعبه حضور کوشی،سخت مثال برای
 رایب مشاهده قابل متغیرهای دست این از مواردی و کار انجام
 .هستند انگیزش پنهان متغیر

 شاهدهم قابل متغیر و( پنهان تغیرم) عامل بین رابطه قدرت
 و صفر بین اریمقد عاملی بار. شودمی داده نشان عاملی بار بوسیله

 رنظرد ضعیف رابطه باشد 0.3 از کمتر عاملی بار اگر. است یک
 0.6 تا 0.3 نبی بارعاملی. شودمی نظرصرف آن از و شده گرفته
. ستا بمطلو خیلی باشد 0.6 از بزرگتر اگر و است قبول قابل

 (1994 کلاین،)

 نهاآ از اگر اما کنندمی استفاده برازندگی هایآزمون از هاخیلی
 دنخواهن جوابی است معنی چه به مدل برازندگی شود پرسیده
 میان شباهت سنجش برای 1900 سال در پیرسون کارل. داشت

 را( χ2) دو-خی آزمون نظری هایمنحنی و تجربی هایمنحنی
 سطتو شده طراحی مدل دهدمی نشان مونآز این. کرد مطرح

 .شودمی پشتیبانی واقعی، هایداده براساس چقدر پژوهشگر

 هایی شاخص و مفهومی مدل برازش موضوع که آنجایی از
 باشند شتهدا را مدل برازش بهتر تفسیر توانایی نحو بهترین به که

 میسردرگ نوعی با محققان و است شده پیچیده و متنوع بسیار
 ینتر مناسب و پرکاربردترین از پژوهش این در.هستند مواجه

 هر رد امر ایتدای در.ایم کرده استفاده مدل برازش های شاخص
 شده نبیا نیز آن پذیرش دامنه و شده داده مختصر توضیحی مورد
 .است

 از مکدا هر که دارد وجود برازش شاخص نوع 2 کلی حالت در
 .هستند هایی شاخص زیر دارای آنها

 : از عبارتند اصلی های شاخص

 مطلق برازش های شاخص( الف

 نسبی یا ای مقایسه برازش های شاخص( ب

 ترین اصلی و ترین اساسی از مطلق گیری اندازه های شاخص
 یا مدل اساس بر ها داده برازش سقم و صحت برای معیارها

 واریانس میان تفاوت مبنای بر که باشند می شده پیشنهاد فرضیات
 اندازه شده تدوین و شده مشاهده مدل دو های ریانسکووا و ها

 شاخص باشد، بیشتر مدل پارامترهای تعداد هرچه ؛ شود می گیری

 اشباع مدل سمت به و یافت خواهند بهبود مطلق برازش های
 .شود می نزدیکتر( کامل برازش)شده

 تعیین و مدل کلی برازش ارزیابی برای اسکوئر کای شاخص
 و شده برآورد کوواریانس های ماتریس بین اختلاف شدت میزان

 مقدار باید شاخص این برای واقع در .شود می تعریف شده مشاهده
 این (p-value>0.05) باشد 0٫05 از بیشتر معناداری سطح

 افزایش با)  نمونه حجم به زیاد وابستگی جمله از معایبی شاخص
 لنرما به وابستگی ،(دهد می نشان تری مناسب برازش نمونه
 نبودن، نرمال صورت در) شده مشاهده متغیرهای متغیره چند بودن

 بین همبستگی میزان تاثیر و ،(شود می خوب مدلهای رد موجب
 متغیرها همبستگی افزایش با) شاخص این بر مدل متغیرهای

 و دارد( دهد می نشان ضعیفتری برازش اسکوئر کای شاخص
 در بر سکوئرا کای نسبت شاخص محققان شده موجب امر همین

 کنند معرفی مدل ضعیف یا خوب برازش ارزیابی برای آزادی جه
  .نباشد حساس نمونه حجم به که

 

 اخصش این برای را 5 بالای بسیار مقدار محققین از برخی
 بهترین عنوانب را 3 تا 1 و 2 از کمتر مقدار اند. برخی دیده متناسب

 شانن 1 قدارم ضمنا .اند گرفته نظر در شاخص این برای نسبت
  .باشد می(  شده اشباع مدل)مدل  کامل برازش دهنده

 و (GFI: Goodness of Fit Indexبرازش ) نیکویی
 AGFI: Ajusted Goodnessشده ) اصلاح برازش نیکویی

of Fit Index) ندارد بستگی نمونه حجم به که شاخص دو این 
 مقدار برآورد کمک به را شده تولید باز واریانس نسبت و

 برازش نیکویی کند. مقدار می محاسبه شده مشاهده کوواریانس
 شده مشاهده کوواریانس ماتریس تکرار در مدل دقت میزان بیانگر
 می مدل پارامترهای تعداد تاثیر تحت شدت به معیار این.است
 برای .یابد می افزایش برازش نیکویی مقدار ، آن افزایش با و باشد
 پیشنهاد مدل مناسبت جهت را 9/0 بالای مقادیر شاخص این

های بعد از توضیحات فوق به سراغ بررسی مدل .اند کرده
رویم. براساس توضیحات فوق و به ساختاری هر دو مدل می

منظور دست یابی و تکمیل یافته های این تحقیق از نرم افزار 
 لیزرل استفاده می گردد.

ز های برخی اشود گویهبا توجه به اشکال فوق دیده می
ایر ساند. متغیرها به دلیل عدم دارا بود مقدار مناسب حذف شده

ار ید قرها مورد تایید قرار گرفته است. برازش مدل مورد تأیگویه
اری اختسگرفته است، در نتیجه در ادامه به بررسی مدل معادلات 

 پرداخته شده است. 

شود، نتایج حاصل گویایی تأیید تمام طور که دیده میهمان
آزاد  های مدل مربوط به جذب گردشگری در منطقههفرضی

های طبیعی از سایر  ّدهد که متغیرباشد. عوامل موثر نشان میمی
و  14.84های تأثیر بیشتری دارد که با مقدار آماری تی، متغیر

باشد. این مقدار از ، مقدار قابل توجه دارا می0.85ضریب تأثیر، 
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درصد  70از شود زیرا بیشینظر شدت تأثیر مقدار قوی محسوب م
است. از طرف دیگر، متغیر، عوامل سیاسی، با مقدار آماره تی، 

و تأثیر شدت متوسط کمترین تأثیر در  0.59و ضریب تأثیر  9.71
 باشد. جذب گردشگر در منطقه آزاد اروند دارا می

 

 
 ان دهنده ضرایب معناداری استأمین که نشتگیری دو متغیر نوآوری و عملکرد زنجیره مدل اندازه -3شکل 

Fig. 3- Measurement model of two variables of innovation and supply chain performance, which shows 

significant coefficients. 
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 هاست.ضرایب معناداری بین متغیر دهندهمدل ساختاری پژوهش که نشان -۴شکل 

Fig. 4- The structural model of the research that shows the significant coefficients between the variables. 

 

 
 نتایج نهایی و جمع بندی مدل جذب گردشگری در منطقه آزاد اروند -5شکل 

Fig. 5- Final results and summary of tourism attraction model in Arvand Free Zone 



 کوهبر و همکاران                                               بنادر منتخب استان خوزستان ساحلی و دریایی در مطالعه ظرفیت های گردشگری

        مجله علوم وفنون دریایی
 فصل نامه ی علمی پژوهشی

 
 متغیر نوآوری و عملکرد زنجیره تأمین که نشان دهنده ضرایب اهمیت است گیری دومدل اندازه -6شکل 

Fig 6: The measurement model of the two variables of innovation and supply chain performance, 

which shows the importance coefficients 
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 ه نشان دهنده ضرایب معناداری استتأمین ک گیری دو متغیر نوآوری و عملکرد زنجیرهمدل اندازه -7شکل 

Fig 7: The measurement model of two variables of innovation and supply chain performance, which shows 

significant coefficients 



 کوهبر و همکاران                                               بنادر منتخب استان خوزستان ساحلی و دریایی در مطالعه ظرفیت های گردشگری

        مجله علوم وفنون دریایی
 فصل نامه ی علمی پژوهشی

های برخی از متغیرها به شود گویهبا توجه به اشکال فوق دیده می
ها مورد اند. سایر گویهسب حذف شدهدلیل عدم دارا بود مقدار منا

تایید قرار گرفته است. برازش مدل مورد تأیید قرار گرفته است، در 

نتیجه در ادامه به بررسی مدل معادلات ساختاری پرداخته شده 
 است.

 
 مدل ساختاری پژوهش که نشان دهنده ضرایب اهمیت بین متغیرهاست. -8شکل 

Fig. 8- The structural model of the research that shows the importance coefficients between the 

variables. 

 
 هاست.ضرایب معناداری بین متغیر دهندهمدل ساختاری پژوهش که نشان -9شکل 

Fig. 9- The structural model of the research that shows the significant coefficients between the variables. 
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 نتایج نهایی و جمع بندی مدل صنعت گردشگری دریایی -10 شکل

Fig. 10- Final results and summary of marine tourism industry model 

 

شود، نتایج حاصل گویایی تأیید تمام طور که دیده میهمان
باشد. های مدل مربوط به توسعه صنعت گردشگری میفرضیه

های غیرهای خدماتی از سایر مت ّکه متغیر دهدعوامل موثر نشان می
یب تأثیر، و ضر 18.74تأثیر بیشتری دارد که با مقدار آماری تی، 

یر دت تأثباشد. این مقدار از نظر ش، مقدار قابل توجه دارا می0.93
درصد است. از طرف  70از شود زیرا بیشمقدار قوی محسوب می

و ضریب  4.26ماره تی، دیگر، متغیر، عوامل زیرساخت، با مقدار آ
ردشگر و تأثیر شدت متوسط کمترین تأثیر در جذب گ 0.43تأثیر 

 باشد. در منطقه آزاد اروند دارا می

ن، های پاسخ دهندگابعد از رتبه بندی و بدست آوردن درصد
ها و پاسخ به آخرین به محاسبه وزن اهمیت هریک از متغیر

ها را صدرحله ابتدا درم شود. در اینپرسش این مطالعه پرداخته می
های ددرصد نوشته و سپس میانگین درص 100از بالاترین رتبه، 

 jS شود این عدد ها راپاسخ دهندگان به ترتیب رتبه آورده می
وه بعلا شود. بعد از این مرحله همه مقادیر مرحله اول راگفته می
کنم. در این ها محاسبه میکنم و ضریب هریک از متغیریک می

 آید. مرحله بعد وزن مجددبدست می jKحله مقدار مر
(recalcuated) شود که محاسبه میWj شود. در نامیده می

آید. می ها بدستمرحله آخر وزن نهایی و استاندارد شده تمام متغیر
های مجدد به این گونه که وزن مجدد را بر مجموع تمام وزن

 . شوداده میدنشان  jqکنیم. این وزن را با می

فرضیات مدل، در رابطه با توسعه گردشگری 

 آزاد اروند دریایی در منطقه

فرضیه اول: عوامل زیر ساختی بر توسعه صنعت گردشگری دریایی 
 در منطقه آزاد اروند تأثیر دارد.

  4.36 رمتغی دو بین مسیر معناداری عدد اول فرضیة آزمون در
در  حاصل تایجن به توجه شد؛  با تأیید فرضـیه ایـن و آمد دستبه

 است 0.43 متغیر دو اثرگذاری میزان آزمون معادلات ساختاری،
 مل زیر ساختی،عوا در تغییر واحد یک ازایبه دهدمی نشان که

 0.43ند توسعه صنعت گردشگری دریایی در منطقه آزاد ارو متغیر
 .یابدمی تغییر آن با همراستا و واحد

گری بر توسعه صنعت گردشفرضیه دوم: عوامل سیاسی و امنیتی 
 دریایی در منطقه آزاد اروند دارد.

 رمتغی دو بین مسیر معناداری عدد دوم فرضیة آزمون در
 نتایج به جهتو شد؛  با تأیید فرضـیه ایـن و آمد دستبه 13.71
 تغیرم دو اثرگذاری میزان آزمون معادلات ساختاری، در حاصل
عوامل  در یرتغی حدوا یک ازایبه دهدمی نشان که است 0.74

د ه آزاتوسعه صنعت گردشگری دریایی در منطق سیاسی و امنیتی،
 .یابدمی تغییر آن با همراستا و واحد 0.74اروند 

فرضیه سوم: عوامل فرهنگی و اجتماعی بر توسعه صنعت 
 گردشگری دریایی در منطقه آزاد اروند تأثیر دارد.

 رمتغی دو بین مسیر معناداری عدد سوم فرضیة آزمون در
 نتایج به هتوج شد؛  با تأیید فرضـیه ایـن و آمد دستبه 15.15
 غیرمت دو اثرگذاری میزان آزمون معادلات ساختاری، در حاصل
عوامل  در رتغیی واحد یک ازایبه دهدمی نشان که است 0.80

ر دتوسعه صنعت گردشگری دریایی  متغیر فرهنگی و اجتماعی،
 .یابدمی تغییر آن با همراستا و حدوا 0.80منطقه آزاد اروند 

ی یایفرضیه چهارم: عوامل خدماتی بر توسعه صنعت گردشگری در
 در منطقه آزاد اروند تأثیر دارد.
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 غیرمت دو بین مسیر معناداری عدد چهارم فرضیة آزمون در
 نتایج به هتوج شد؛  با تأیید فرضـیه ایـن و آمد دستبه 18.74
 غیرمت دو اثرگذاری میزان ختاری،آزمون معادلات سا در حاصل
عوامل  در رتغیی واحد یک ازایبه دهدمی نشان که است 0.93

زاد توسعه صنعت گردشگری دریایی در منطقه آ متغیر خدماتی،
 .یابدمی تغییر آن با همراستا و واحد 0.93اروند 

ی یایفرضیه پنجم: عوامل اقتصادی بر توسعه صنعت گردشگری در
 اروند تأثیر دارد.در منطقه آزاد 

 یرمتغ دو بین مسیر معناداری عدد پنجم فرضیة آزمون در
 نتایج به توجه شد؛  با تأیید فرضـیه ایـن و آمد دستبه 8.25

 غیرمت دو اثرگذاری میزان در آزمون معادلات ساختاری، حاصل
عوامل  در رتغیی واحد یک ازایبه دهدمی نشان که است 0.50

زاد آه صنعت گردشگری دریایی در منطقه توسع متغیر اتقصادی،
 .یابدمی تغییر آن با همراستا و واحد 0.50اروند 

 د رونفرضیات مدل، در رابطه با جذب گردشگر در منطقه آزاد ا

گر بر جذب گردش عوامل تاریخی، فرهنگی و مذهبیفرضیه ششم: 
 در منطقه آزاد اروند تأثیر دارد.

 یرمتغ دو بین مسیر یمعنادار عدد پنجم فرضیة آزمون در
 نتایج به توجه شد؛ با تأیید فرضـیه ایـن و آمد دستبه 11.73
 غیرمت دو اثرگذاری میزان در آزمون معادلات ساختاری، حاصل
عوامل  در رتغیی واحد یک ازایبه دهدمی نشان که است 0.70

 زادآ منطقه در گردشگر جذب متغیر ،تاریخی، فرهنگی و مذهبی
 .یابدمی تغییر آن با همراستا و حدوا 0.70اروند 

زاد آزیرساختی بر جذب گردشگر در منطقه  فرضیه هفتم: عوامل
 اروند تأثیر اداری دارد.

 یرمتغ دو بین مسیر معناداری عدد پنجم فرضیة آزمون در
 نتایج به توجه شد؛ با تأیید فرضـیه ایـن و آمد دستبه 12.74
 غیرمت دو اثرگذاری انمیز در آزمون معادلات ساختاری، حاصل
عوامل  در رتغیی واحد یک ازایبه دهدمی نشان که است 0.75

 و واحد 0.75اروند  آزاد منطقه در گردشگر جذب متغیر زیرساختی،
 .یابدمی تغییر آن با همراستا

وند د اربر جذب گردشگر در منطقه آزا عوامل طبیعیفرضیه هشتم: 
 تأثیر دارد.

 یرمتغ دو بین مسیر معناداری دعد پنجم فرضیة آزمون در
 نتایج به هتوج شد؛  با تأیید فرضـیه ایـن و آمد دستبه 14.84
 غیرمت دو اثرگذاری میزان در آزمون معادلات ساختاری، حاصل
عوامل  در رتغیی واحد یک ازایبه دهدمی نشان که است 0.85

 و حدوا 0.85اروند  آزاد منطقه در گردشگر جذب متغیر طبیعی،
 .یابدمی تغییر آن با راستاهم

زاد بر جذب گردشگر در منطقه آ متغیرهای سیاسیفرضیه نهم: 
 اروند تأثیر دارد.

 یرمتغ دو بین مسیر معناداری عدد پنجم فرضیة آزمون در
 نتایج به توجه شد؛  با تأیید فرضـیه ایـن و آمد دستبه 9.71

 غیرمت دو اثرگذاری میزان در آزمون معادلات ساختاری، حاصل
متغیرهای  در رتغیی واحد یک ازایبه دهدمی نشان که است 0.59

 و واحد 0.59اروند  آزاد منطقه در گردشگر جذب متغیر ،سیاسی
 .یابدمی تغییر آن با همراستا

د آزا بر جذب گردشگر در منطقه متغیرهای اقتصادیفرضیه دهم: 
 اروند تأثیر دارد.

 یرمتغ دو بین مسیر یمعنادار عدد پنجم فرضیة آزمون در
 نتایج به هتوج شد؛  با تأیید فرضـیه ایـن و آمد دستبه 10.75
 غیرمت دو اثرگذاری میزان در آزمون معادلات ساختاری، حاصل
متغیرهای  در رتغیی واحد یک ازایبه دهدمی نشان که است 0.64

 و احدو 0.64اروند  آزاد منطقه در گردشگر جذب متغیر اقتصادی،
 .یابدمی تغییر آن با اهمراست

 نتیجه گیری. بحث و 5

امل عوی، ساخت ریعوامل زهای انجام شده باتوجه به آزمون
 وی عوامل خدمات ی،و اجتماع یعوامل فرهنگ ی،تیو امن یاسیس

زاد آ در منطقه ییایدر یبر توسعه صنعت گردشگر یعوامل اقتصاد
 یگرردشگعت توسعه صنو این تاثیر در راستای  دندار ریاروند تأث

سایر  که متغیرّهای طبیعی از نتایج نشان میدهد است. ییایدر
و ضریب  14.84تی،  هها تأثیر بیشتری دارد که با مقدار آمارمتغیر

ظر از ن باشد. این مقداردارا می ای را ، مقدار قابل توجه0.85تأثیر، 
درصد  70از شود زیرا بیششدت تأثیر مقدار قوی محسوب می

 9.71، ه تیطرف دیگر، متغیر عوامل سیاسی، با مقدار آماراست. از 
ر جذب و تأثیر شدت متوسط کمترین تأثیر د 0.59و ضریب تأثیر 

ّّهای همچنین متغیر باشد.دارا میرا گردشگر در منطقه آزاد اروند 
تی،  هرر آماهای تأثیر بیشتری دارد که با مقداخدماتی از سایر متغیر

باشد. این یدارا م را ، مقدار قابل توجه0.93و ضریب تأثیر،  18.74
از شود زیرا بیشمقدار از نظر شدت تأثیر مقدار قوی محسوب می

ر قدامدرصد است. از طرف دیگر، متغیر عوامل زیرساخت، با  70
کمترین  و تأثیر شدت متوسط 0.43و ضریب تأثیر  4.26آماره تی، 

  باشد.دارا میا رتأثیر در جذب گردشگر در منطقه آزاد اروند 

  سپاسگزاری

 بررسی طرح تحقیقاتی خارجی تحت عنواناز برگرفته  حاضر مقاله
ر و شناسایی ظرفیت های توسعه گردشگری ساحلی و دریایی د

ین گان ااستان خوزستان می باشد. از اینرو نویسندمنتخب بنادر 
 ورظتهران به من -مدیریت سازمان و بنادر و دریانوردی مقاله از 

ی دانتشکر و قدرمکاری و حمایت مالی از این فعالیت پژوهشی ه
 می نمایند.
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Abstract 

The purpose of this present study was to identify the factors affecting the development of the maritime 

tourism industry in line with the economic growth of the ports of Khorramshahr and Abadan and its effect 

on attracting tourists in Arvand Free Zone. On the other hand, citing the research objective, ranking the 

factors affecting the development of the maritime tourism industry, will increase the income of the ports 

and maritime organizations of Abadan and Khorramshahr, Arvand Free Zone, as well as creating job 

opportunities in Khuzestan Province. The method of this research is applied in terms of its purpose and in 

terms of descriptive-survey nature which is conducted by interviewing, observing, studying and ... with a 

deductive approach to identify influential factors. On the other hand, in the quantitative part of the 

research, the analysis has been carried out. Data were analyzed by using SPSS and LISREL software based 

on T-test and structural equations model. Based on the results, natural variables of other variables were 

more effective than those with T-statistic 14.84 and impact factor, 0.85, has a significant amount. This 

value is considered strong in terms of the severity of the effect, since it is more than 70%. On the other 

hand, the variable of political factors, with the value of t statistic, is 9.71, and the coefficient of influence is 

0.59, and the effect of average intensity has the least effect on attracting tourists in Arvand Free Zone. 

Key words: Coastal tourism, Maritime tourism, Arvand Free zone, tourism attraction. 

 

 

 

 

Copyrights: 

Copyright for this article is retained by the author(s), with publication rights 

granted Journal of Marine Science and Technology. This is an open-access article 

distributed under the terms of the Creative Commons Attribution License 

(http://creativecommons. org/licenses/ by/4.0), which permits unrestricted use, 

distribution, and reproduction in any medium, provided the original work is 

properly cited. 

 

Available Online: http://jmst.kmsu.ac.ir 

Original Article 

https://doi.org/10.22113/jmst.2022.253110.2399
https://doi.org/10.22113/jmst.2022.253110.2399
http://creativecommons/
http://jmst.kmsu.ac.ir/

